Presidenciaveis intensificam mensagens no Twitter

Dejalma Cremonese

Os politicos brasileiros tém intensificado o usold@rnet em suas campanhas
eleitorais. Além do radio e da TV, agora os cartdslatilizam com maior frequéncia as redes
sociais como os blogs, Orkut, YouTube e, princigadta, o Twitter, para se aproximar dos
mais de 35 milhdes de eleitores que tém acessdetnéh no Brasil. Hoje, mais de 400
politicos no pais empregam o Twitter para se cocanrtiom seus eleitores.

José Serra (@joseserra_), candidato a Presidéadrepublica, € o que mais tem
seguidores no Twitter (sdo mais de 296 mil, atéadld/7). No quesito mensagens, antes do
dia 6 de julho (inicio da propaganda eleitoralandidato postava em geral 174 mensagens
por més (uma média de MBeets por dia). Depois, dia 6 de julho, aumentou a mEstadas
mensagens. Foram 110 em apenas 11 dias (uma needia gbr dia). Serra tem um horario
préprio para se comunicar com seu publico. O cantditlvitta da meia-noite as quatro da
madrugada. Nas suas palavras: “Sou veterano, mjasphssei do horario... rs Boa noite a
todos” (a hora da mensagem denunciava: 3:17 AM&ihl via web).

Ja Marina Silva (@silva_marina), com mais de 97seguidores, é a candidata que
mais tem feito uso da ferramenta para se comunmar seus eleitores. Até dia 6 de julho
(inicio da propaganda eleitoral) a candidata p@stawa meédia 140 mensagens por més (7.3
tweets por dia). Apés o dia 6 de julho praticamente dakadrequéncia das postagens. Foram
155 mensagens em apenas 11 dias (uma média der HdapoMarina posta as mensagens
frequentemente das 8 da manha ao meio-dia. A catadiiima Rousseff@dilmabr), com
116.152 seguidores, tem empregado o Twitter conomieaquéncia em relacdo aos demais
candidatos. Dilma vinha com uma média de 57 memnsgge més (2.8 por dia). Depois do
dia 6 reduziu ainda mais a frequéncia. Postou ap2riamensagens desde o dia 6 de julho
(uma média de 2.4 por dia). Dilma posta as mensagem maior frequéncia no turno da
tarde, até as 20 horas.

As mensagens dos candidatos podem ser de divulgacade relacionamento.
Divulgacdo € quando o politico posta mensagens foaisais, como anuncios da agenda
politica, geralmente utiliza a terceira pessoa eas impessoal. Ja as mensagens de
relacionamento sdo mais informais, quando o catulidéa de sua vida pessoal e emprega a
primeira pessoa. Dilma e Marina Silva tém posta@gmsagens mais de divulgacéo (formal)
do que de relacionamento (pessoal), e Serra matsi®o de relacionamento (pessoal) do
que de divulgacao (formal). As postagens das mensago Twitter sdo feitas diretamente
pelos autores, no caso de Serra e de Marina Sidvao caso da candidata Dilma, algumas
mensagens sao produzidas por sua equipe.

Por fim, a utilizacdo dos mecanismos da web ndanjamecessariamente a vitéria
em um pleito, no entanto tem se mostrado um ingnionbastante eficaz para os candidatos
se aproximarem de seus eleitores, bem como musdiiympara o eleitorado identificar as
estratégias politicas dos candidatos.
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